
 

 

Informe de Resultados - Proyecto FUTURECORK 

A13.Plan de comunicación 

1. Contexto y motivación 
El Plan de Comunicación de FUTURECORK se concibe como el principal instrumento de 
difusión y transferencia del proyecto, orientado a sensibilizar, concienciar, formar y poner en 
valor los conocimientos generados en el proyecto. Su carácter transversal permite conectar 
los resultados técnicos con la sociedad y el sector, mediante impactos en prensa local y 
nacional, la creación de la web y redes sociales del proyecto, la elaboración de material 
divulgativo y la organización de eventos públicos. Esta estrategia es especialmente relevante 
en un contexto donde los alcornocales se localizan mayoritariamente en zonas rurales de 
gestión privada, afectadas por la estacionalidad de la saca, el bajo rendimiento, la 
fragmentación de la propiedad, el cambio climático y la falta de relevo generacional. El plan 
facilita la transferencia de nuevos modelos de gestión forestal y subericultura, así como la 
divulgación y profesionalización del sector, acercándolo a colectivos infrarrepresentados 
como jóvenes y mujeres, y contribuyendo a frenar el abandono forestal y la despoblación 
rural. 

2. Objetivos de la acción 
El objetivo general del plan es: impulsar la conciencia, la colaboración y la adopción de 

prácticas sostenibles para adaptar y optimizar el sector corchero en respuesta a los desafíos 

ecológicos, económicos y sociales actuales y futuros por medio de un plan de comunicación 

online y offline. 

Los objetivos específicos son: 

• Sensibilizar y concienciar a diferentes actores sobre la importancia de adaptar y 
optimizar el sector corchero en relación con la situación ecológica, económica y 
social actual y futura. 

• Formar e informar de la subericultura de precisión y aumentar el conocimiento de 
los actores involucrados. 

• Profesionalizar la saca y fomentar empleo. 

• Promocionar los productos corcheros sostenibles y destacar sus beneficios 
ecológicos, económicos y sociales. 

• Monitorear y evaluar el impacto de las acciones implementadas para garantizar la 
efectividad y el logro de los objetivos planteados.  
 

3. Fases y actores implicados 
El Plan de Actuación en comunicación de FUTURECORK no se estructura en fases cerradas o 

secuenciales, sino que se concibe como un plan transversal y continuo, que da cobertura a 

todas las acciones de comunicación, divulgación, formación y sensibilización desarrolladas a 



 

 

lo largo del proyecto. Las distintas actuaciones se han planificado, calendarizado y 

monitorizado de forma coordinada durante los 23 meses de ejecución, adaptándose a la 

evolución de las acciones técnicas y a la generación progresiva de resultados. 

A través de este plan se han desarrollado acciones de comunicación online y offline, que han 

incluido impactos en prensa local y nacional (radio, televisión, periódicos y revistas), la 

creación y gestión de la página web y redes sociales del proyecto, la elaboración de material 

divulgativo y de sensibilización (artículos, presentaciones, pósteres, materiales gráficos y 

audiovisuales), así como la organización y participación en eventos públicos y jornadas 

sectoriales. 

En cuanto a los actores implicados, el plan ha sido coordinado por la Fundació Institut Català 

del Suro (ICSURO), con la participación de todos los socios (CFC; COSE, CYCITEX, ICSURO, 

INIA-CSIC y UCA), que han contribuido a la generación de contenidos, a la difusión de 

resultados y a la dinamización de actividades en sus respectivos ámbitos territoriales y 

técnicos. Asimismo, han intervenido medios de comunicación, entidades colaboradoras, 

centros educativos, administraciones públicas y público general, ampliando el alcance y el 

impacto social del proyecto. 

4. Resultados principales 
El Plan de Comunicación del FUTURECORK ha permitido generar un conjunto amplio y 

coherente de acciones y materiales de comunicación, divulgación y sensibilización, 

maximizando el impacto del proyecto. Se ha creado y gestionado la página web oficial, que 

centraliza la información sobre objetivos, acciones, socios y resultados, y que ha registrado 

más de 2.200 sesiones y 6.600 visitas durante el periodo de ejecución. 

En el ámbito científico-técnico, el proyecto ha participado y producido más de 20 

comunicaciones (congresos, artículos, pósteres y presentaciones), además de asistir a más de 

10 jornadas sectoriales y organizar más de 10 eventos propios para la diseminación de 

resultados. Paralelamente, se ha contribuido a la capacitación de más de 1.000 personas en 

gestión forestal, emprendimiento rural y formación especializada. 

En materia audiovisual y de sensibilización social, se han producido 13 vídeos divulgativos 

(incluyendo 4 colaboraciones con influencers y 9 miembros del consorcio) que han alcanzado 

más de 180.000 visualizaciones. Asimismo, se han publicado más de 40 noticias, generando 

más de 130 impactos en medios de ámbito local, autonómico y nacional. 

El proyecto ha consolidado su presencia en redes sociales, mediante perfiles propios en 

Instagram y X, que superan los 500 seguidores, con más de 100 publicaciones asociadas a los 

hashtags #futurecork y #future4cork. Además, se ha generado material de merchandising del 

proyecto (trípticos, roll-ups, bolígrafos, tote bags, libretas, entre otros) utilizado en jornadas, 

eventos y acciones formativas. Finalmente, se han elaborado 4 presentaciones divulgativas y 



 

 

6 toolkits educativos dirigidos a universidades y centros formativos de los ámbitos de la 

enología, la arquitectura y el diseño. 

5. Acciones futuras y transferencia 

Todos los contenidos web y de RRSS de FUTURECORK seguirán en línea para que se puedan 

consultar siempre que sea preciso. Así mismo, se va a seguir apostando por la comunicación 

del sector corchero gracias a nuevas iniciativas como la campaña internacional de 

comunicación Cork Connect, que ha empezado en otoño de 2025, o el proyecto CORK 

Experience, que ha generado una webapp para divulgar las experiencias existentes 

relacionadas con el mundo del corcho.  

Anexos 
Página web: https://futurecork.es/es/  

Instagram: https://www.instagram.com/future.cork/  

X: https://x.com/futurecork?lang=es  

Infografía global del proyecto: 

https://futurecork.es/administracio/upload/gestio_arxius/infografia-online.pdf  

● Logotipo 

 

Figura 1: logo en blanco y negro / Figura 2: logo en color 

● Flyer informativo 

 

 

https://futurecork.es/es/
https://www.instagram.com/future.cork/
https://x.com/futurecork?lang=es
https://futurecork.es/administracio/upload/gestio_arxius/infografia-online.pdf


 

 

● Roll-up 

 

● Merchandising: bolsas, bolígrafos de corcho y libretas  

 

Figura 1: bolígrafos del proyecto / Figura 2: bolsas del proyecto / Figura 3: bloc de notas  
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