J07'3
Informe de Resultados - Proyecto FUTURECORK

A14. Sensibilizacion de los servicios ecosistémicos de los montes
alcornocales a través de una campaia de divulgacion

1. Contexto y motivacion

El principal objetivo de esta accion es dar a conocer los servicios ecosistémicos de los montes
alcornocales mediante una campafia de comunicacién especifica para sensibilizar la
poblacién.

2. Objetivos de la accion

Comunicacién, sensibilizacion y divulgacién del corcho como recurso natural de origen
biolégico.

3. Fases y actores implicados
Esta accién se ha alargado durante 18 meses y ha constado de 3 subacciones:
e C(Creacién de un plan de sensibilizacion y definicién de publico objetivo
e Creacién del material de sensibilizacién
e Ejecucidn del plan de sensibilizacién
Han participado todos los socios: CICYTEX, CFC, COSE, ICSURO, INIA-CSIC y UCA.

4. Resultados principales

Para llevar a cabo el plan de sensibiliazacidn, se han utilizado las redes sociales del proyecto
como medio de comunicacién y se ha divulgado la informacién de interés a través de dos
hashtags: #corcho y #future4cork. Se han definido los conceptos clave a tratar sobre el sector
corchero: el corcho como recurso natural renovable, la capacidad del sector corchero para
fijar poblacion en zonas rurales por medio de la industria del tapén, las nuevas aplicaciones
o el emprendimiento rural, la importancia de la gestion sostenible del alcornocal o el valor
afiadido de los alcornocales en cuestiones como la biodiversidad o la fijacién de diéxido de
carbono.

El publico definido ha sido el siguiente: personas concienciadas con el medio ambiente,
millenials y generacién Z, emprendedores de zonas rurales, wine lovers y prensa generalista
y especializada en cuestiones de medioambiente. Para ello, se ha contactado con creadores
de contenidos con publico coincidente con el deseado y se ha hecho publicidad en la Guia de
Vinos de Espafia y en la Memoria annual de la Federacién Espafiola del Vino.

e Se han publicado 2 anuncios en prensa y se ha obtenido un total de 129 impactos en

prensa digital y escrita.
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En las redes sociales del proyecto se han superado los seguidores deseados con un total

de 527. Se ha conseguido aumentar las publicaciones con el #corcho (123.000) y se ha

creado uno nuevo, #future4cork, con el que se han alcanzado mas de 100 publicaciones.

Se han creado 13 videos sobre las tematicas definidas, y se han calendarizado para ser

publicadas a lo largo del proyecto. Cada video ha sido realizado por uno de los socios del

proyecto y por creadores de contendio (Tabla 1). En total se han publicado 13 videos

divulgativos, que han alcanzado las 170.000 reproducciones totales.

Tabla 1. Listado y calendarizacién de los 13 videos de sensibilizacion.

. Accién Responsable/ Mes
Video . L
vinculada Autor publicacion
Todos Somos
Beneficios del corcho A11 SiG Reciclaje influencer | octubre 24
Odile de la novembre
Fijaciéon de poblacion en zonas rurales A7 Fuente influencer 24
desembre
Reciclaje de tapones de corcho A11 Maria Verdum ICSuro 24
Plant For
Gestion sostenible del alcornocal A7 Anna Vila the Planet gener 25
El corcho, mas que un tapén (BWW) A11y A14 Marta Clot influencer febrer 25
Jordi Boix i
Valoracion del corcho de invierno A12 Roser Mundet CFC marg 25
Caracterizacion y valoracion del corcho en
materiales compuestos y productos
disenados por UCA A9 Petra Bacova UCA abril 25
Regeneracion: seleccion de bellotas y lucha
contra las principales plagas A1y A4 Patricia Gdmez COSE maig 25
Profesionalizacién de la saca del
corcho_Carné de sacador A6 Albert Hereu ICSURO juny 25
Aplicaciones del corcho A7y A10 Jose Castro ICSuro juliol 25
Subericultura de precision A5 Ramédn Santiago | CICYTEX agost 25
Toolkits divulgativos sobre el corcho A14 Maria Verdum ICSURO | setembre 25
Fuego en el monte, ¢ aliado o enemigo? A2 Mariola Sdnchez | INIA-ICIFOR | octubre 25

5. Acciones futuras y transferencia

A través de la nueva campafia de comunicacién internacional del sector corchero Cork
Connect se seguirdn haciendo acciones de divulgacion corchera en RRSS. Asimismo, es
esperable que los creadores de contenido que han conseguido entrar en el mundo del corcho
gracias a FUTURECORK sigan sensibles con la causa y generando contenido divulgativo

teniendo presente el corcho.

VICEPRESIDENCIA
TERCERA DEL GOBIERNO

¥l ¥ GOBERNO

SliaS DEESPANA  mnisTERD

a - PARA LA TRANSICION ECOLOGICA
¥ EL RETO DEMOGRARICO

# R

Plan de Recuperacion,
Transformacién
vy Resiliencia

Financiado por

la Unién Europea

NextGenerationEU




EL CORCHO
LA ELECCIO
NATURAI

& Usar tapones de corcho contribuye
al mantenimiento de los alcornocales.
Su gesti6n forestal sostenible, la saca
del corcho y sus usos juegan un papel
relevante frente al cambio climaético,
el desarrollo rural y la bioeconomfa.

Los alcornocales son uno de los ecosistemas
mds ricos en biodiversidad de la Unién
Europea por sus efectos como barrera
natural contra la desertificacién

y los incendios forestales.

Las zonas rurales donde se ubican

se enfrentan a desafios demogréficos
debido a la despoblaci6n y a la falta
de relevo generacional asociada.

FUTURECORK cuenta con el apoyo de la Fundacion Biodiversidad del Ministerio para la Transicién Ecolégica y el Reto
Demogrdfico (MITECO) en el marco del Plan de Recuperacién, Transformacidn y Resiliencia (PRTR), financiado por

la Union Europea - NextGenerationEU.
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Figura 1: anuncio que se ha publicado

VICEPRESIDENCIA
TERCERA DEL GOBIERNO
PARA LA TRANSICION ECOLOGICA
¥ EL RETO DEMOGRARCO
= Fundacién Biodiversidad ‘

v Resiliencia

Plan de Recuperacion,
Transformacién
y Resiliencia

NextGenerationEU

12/3/24 1159 | T

Financiado por
la Unién Europea
NextGenerationEU



Videos de sensibilizacion:

f%ORK'
Video 1 con @todos_somos_reciclaje

https://www.instagram.com/reel/DBgmIW1tM30/?utm source=ig web copy link&igsh=M
zRIODBiNWFIZA==

Video 2 con Odile Rodriguez De La Fuente @odilerod
https://www.instagram.com/reel/DC1gGD4NyAC/?utm source=ig web copy link&igsh=M

zRIODBiNWFIZA==

Video 3 con @institutcataladelsuro

https://www.instagram.com/reel/DDw3tmKN3ns/?utm source=ig web copy link&igsh=M
zZRIODBiNWFIZA==

Video 4 con @plantfortheplanet_es

https://www.instagram.com/reel/DFUt7zsorbL/?igsh=NzI3MnRvMzBpYm44

Video 5 con @amartaclot

https://www.instagram.com/reel/DGf8pwkNaXL/?igsh=MjBmZWtkZX15Yzdl

Video 6 con @consorciforestal

https://www.instagram.com/reel/DH3H5gdN4BL/?igsh=MTU5bTgONT]rNWgyNg==

Video 7 con @cose_selvicultures
https://www.instagram.com/reel/DKOvG ON1w7/?igsh=ZmgxMm1tMjUxM2M3
Video 8 con UCA

https://www.instagram.com/p/DJoEXFgNuq0/

Video 9 con @institutcataladelsuro

https://www.instagram.com/reel/DLXg 8FN550/?igsh=NGRjYjRkMzR1NmO0x

Video 10 con @institutcataladelsuro

https://www.instagram.com /reel/DMurB0st99Y/?utm source=ig web copy link&igsh=Mz
RIODBiNWFIZA==

Video 11 con @cicytex

https://www.instagram.com /reel /DNfZj6QNZBZ/?utm source=ig web copy link&igsh=Mz
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https://www.instagram.com/reel/DBgmlW1tM30/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/DBgmlW1tM30/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/DC1qGD4NyAC/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/DC1qGD4NyAC/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/DDw3tmKN3ns/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/DDw3tmKN3ns/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/DFUt7zsorbL/?igsh=Nzl3MnRvMzBpYm44
https://www.instagram.com/reel/DGf8pwkNaXL/?igsh=MjBmZWtkZXl5Yzdl
https://www.instagram.com/reel/DH3H5gdN4BL/?igsh=MTU5bTg0NTJrNWgyNg==
https://www.instagram.com/reel/DKOvG_ON1w7/?igsh=ZmgxMm1tMjUxM2M3
https://www.instagram.com/p/DJoEXFgNuq0/
https://www.instagram.com/reel/DLXg_8FN55o/?igsh=NGRjYjRkMzR1Nm0x
https://www.instagram.com/reel/DMurBOst99Y/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/DMurBOst99Y/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/DNfZj6QNZBZ/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/DNfZj6QNZBZ/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
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Video 12 con @institutcataladelsuro

Video 13 con @inia_csic

https://www.instagram.com/reel/DQUhzdDDf1Q /?utm source=ig web copy link&igsh=M
zZRIODBiNWFIZA==

Cita: FUTURECORK. A14_Informe resumen de resultados: Sensibilizacion de los servicios
ecosistémicos de los montes alcornocales a través de una campafia de divulgacién. PRTR-
Fundacién Biodiversidad. 2025.

This work is licensed under Creative Commons Attribution-NonCommercial 4.0
International. To view a copy of this license, visit
https://creativecommons.org/licenses/bync/4.0/
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