
 

 

Informe de Resultados - Proyecto FUTURECORK 

A14. Sensibilización de los servicios ecosistémicos de los montes 

alcornocales a través de una campaña de divulgación  

1. Contexto y motivación 
El principal objetivo de esta acción es dar a conocer los servicios ecosistémicos de los montes 
alcornocales mediante una campaña de comunicación específica para sensibilizar la 
población.  

2. Objetivos de la acción 

Comunicación, sensibilización y divulgación del corcho como recurso natural de origen 

biológico. 

3. Fases y actores implicados 
Esta acción se ha alargado durante 18 meses y ha constado de 3 subacciones:  

• Creación de un plan de sensibilización y definición de público objetivo 
• Creación del material de sensibilización  
• Ejecución del plan de sensibilización  

Han participado todos los socios: CICYTEX, CFC, COSE, ICSURO, INIA-CSIC y UCA. 

4. Resultados principales 
Para llevar a cabo el plan de sensibiliazación, se han utilizado las redes sociales del proyecto 

como medio de comunicación y se ha divulgado la información de interés a través de dos 

hashtags: #corcho y #future4cork. Se han definido los conceptos clave a tratar sobre el sector 

corchero: el corcho como recurso natural renovable, la capacidad del sector corchero para 

fijar población en zonas rurales por medio de la industria del tapón, las nuevas aplicaciones 

o el emprendimiento rural, la importancia de la gestión sostenible del alcornocal o el valor 

añadido de los alcornocales en cuestiones como la biodiversidad o la fijación de dióxido de 

carbono.  

El público definido ha sido el siguiente: personas concienciadas con el medio ambiente, 

millenials y generación Z, emprendedores de zonas rurales, wine lovers y prensa generalista 

y especializada en cuestiones de medioambiente. Para ello, se ha contactado con creadores 

de contenidos con público coincidente con el deseado y se ha hecho publicidad en la Guía de 

Vinos de España y en la Memoria annual de la Federación Española del Vino. 

• Se han publicado 2 anuncios en prensa y se ha obtenido un total de 129 impactos en 

prensa digital y escrita.  



 

 

• En las redes sociales del proyecto se han superado los seguidores deseados con un total 

de 527. Se ha conseguido aumentar las publicaciones con el #corcho (123.000) y se ha 

creado uno nuevo, #future4cork, con el que se han alcanzado más de 100 publicaciones.  

• Se han creado 13 vídeos sobre las temáticas definidas, y se han calendarizado para ser 

publicadas a lo largo del proyecto. Cada vídeo ha sido realizado por uno de los socios del 

proyecto y por creadores de contendio (Tabla 1). En total se han publicado 13 vídeos 

divulgativos, que han alcanzado las 170.000 reproducciones totales. 

Tabla 1. Listado y calendarización de los 13 vídeos de sensibilización. 

Vídeo 
Acción 

vinculada 
Responsable/ 

Autor 
 Mes 

publicación 

Beneficios del corcho A11 SiG 
Todos Somos 

Reciclaje influencer octubre 24 

Fijación de población en zonas rurales A7 
Odile de la 

Fuente influencer 
novembre 

24 

Reciclaje de tapones de corcho A11 Maria Verdum ICSuro 
desembre 

24 

Gestión sostenible del alcornocal A7 Anna Vila 
Plant For 
the Planet gener 25 

El corcho, más que un tapón (BWW) A11 y A14 Marta Clot influencer febrer 25 

Valoración del corcho de invierno A12 
Jordi Boix i 

Roser Mundet CFC març 25 

Caracterización y valoración del corcho en 
materiales compuestos y productos 

diseñados por UCA A9 Petra Bacova UCA abril 25 

Regeneración: selección de bellotas y lucha 
contra las principales plagas A1 y A4 Patricia Gómez COSE maig 25 

Profesionalización de la saca del 
corcho_Carné de sacador A6 Albert Hereu ICSURO juny 25 

Aplicaciones del corcho A7 y A10 Jose Castro ICSuro juliol 25 

Subericultura de precisión A5 Ramón Santiago CICYTEX agost 25 

Toolkits divulgativos sobre el corcho A14 Maria Verdum ICSURO setembre 25 

Fuego en el monte, ¿aliado o enemigo? A2 Mariola Sánchez INIA-ICIFOR octubre 25 

 

5. Acciones futuras y transferencia 

A través de la nueva campaña de comunicación internacional del sector corchero Cork 

Connect se seguirán haciendo acciones de divulgación corchera en RRSS. Asimismo, es 

esperable que los creadores de contenido que han conseguido entrar en el mundo del corcho 

gracias a FUTURECORK sigan sensibles con la causa y generando contenido divulgativo 

teniendo presente el corcho.  



 

 

Anexos 

 

Figura 1: anuncio que se ha publicado 

 



 

 

Videos de sensibilización: 

Vídeo 1 con @todos_somos_reciclaje 

https://www.instagram.com/reel/DBgmlW1tM30/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=M

zRlODBiNWFlZA==  

Vídeo 2 con Odile Rodríguez De La Fuente @odilerod 

https://www.instagram.com/reel/DC1qGD4NyAC/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=M

zRlODBiNWFlZA==  

Vídeo 3 con @institutcataladelsuro  

https://www.instagram.com/reel/DDw3tmKN3ns/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=M

zRlODBiNWFlZA==  

Vídeo 4 con @plantfortheplanet_es 

https://www.instagram.com/reel/DFUt7zsorbL/?igsh=Nzl3MnRvMzBpYm44  

Vídeo 5 con @amartaclot 

https://www.instagram.com/reel/DGf8pwkNaXL/?igsh=MjBmZWtkZXl5Yzdl  

Vídeo 6 con @consorciforestal 

https://www.instagram.com/reel/DH3H5gdN4BL/?igsh=MTU5bTg0NTJrNWgyNg==  

Vídeo 7 con @cose_selvicultures  

https://www.instagram.com/reel/DKOvG_ON1w7/?igsh=ZmgxMm1tMjUxM2M3  

Vídeo 8 con UCA 

https://www.instagram.com/p/DJoEXFgNuq0/  

Vídeo 9 con @institutcataladelsuro  

https://www.instagram.com/reel/DLXg_8FN55o/?igsh=NGRjYjRkMzR1Nm0x  

Vídeo 10 con @institutcataladelsuro 

https://www.instagram.com/reel/DMurBOst99Y/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=Mz

RlODBiNWFlZA==  

Vídeo 11 con @cicytex 

https://www.instagram.com/reel/DNfZj6QNZBZ/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=Mz

RlODBiNWFlZA==  

https://www.instagram.com/reel/DBgmlW1tM30/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/DBgmlW1tM30/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/DC1qGD4NyAC/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/DC1qGD4NyAC/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/DDw3tmKN3ns/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/DDw3tmKN3ns/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/DFUt7zsorbL/?igsh=Nzl3MnRvMzBpYm44
https://www.instagram.com/reel/DGf8pwkNaXL/?igsh=MjBmZWtkZXl5Yzdl
https://www.instagram.com/reel/DH3H5gdN4BL/?igsh=MTU5bTg0NTJrNWgyNg==
https://www.instagram.com/reel/DKOvG_ON1w7/?igsh=ZmgxMm1tMjUxM2M3
https://www.instagram.com/p/DJoEXFgNuq0/
https://www.instagram.com/reel/DLXg_8FN55o/?igsh=NGRjYjRkMzR1Nm0x
https://www.instagram.com/reel/DMurBOst99Y/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/DMurBOst99Y/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/DNfZj6QNZBZ/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/DNfZj6QNZBZ/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==


 

 

Vídeo 12 con @institutcataladelsuro 

 

https://www.instagram.com/reel/DPLVqDzjWEh/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=M

zRlODBiNWFlZA== 

Vídeo 13 con @inia_csic 

https://www.instagram.com/reel/DQUhzdDDf1Q/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=M

zRlODBiNWFlZA== 
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