
 

 

Informe de Resultados - Proyecto FUTURECORK 

A7. Emprendimiento rural: nuevas aplicaciones del corcho y bosque 360 

1. Contexto y motivación 
Los alcornocales albergan uno de los niveles más altos de biodiversidad forestal del mundo y 

constituye un ecosistema único y reconocido por su valor ecológico. La extracción de corcho 

y el alto valor añadido de los tapones de corcho son responsables de miles de empresas en 

los diferentes niveles de su producción (forestal, industrial y/o laboratorio). Sin embargo, 

estas masas forestales se localizan mayoritariamente en zonas rurales con elevada 

vulnerabilidad socioeconómica, donde la estacionalidad de la saca, el bajo rendimiento 

forestal, la fragmentación de la propiedad, la falta de relevo generacional y los efectos del 

cambio climático pueden conducir al abandono del monte y a la despoblación rural. En este 

contexto, resulta clave diversificar los aprovechamientos del corcho y del bosque, visibilizar 

sus servicios ecosistémicos y fomentar el emprendimiento rural como vía para generar 

actividad económica y empleo verde.  

2. Objetivos de la acción 

Los objetivos de la acción A7 son: 

• dar a conocer el potencial del corcho, sus distintos aprovechamientos y sus 

múltiples aplicaciones 

• diseminar los servicios ecosistémicos de los alcornocales y divulgar la capacidad 

que del bosque alcornocal más allá del corcho 

• incentivar el emprendimiento rural. 

3. Fases y actores implicados 

A.7.1 Elaboración de la oferta formativa y su difusión (UCA, ICSURO, CICYTEX): elaboración 

de la oferta formativa que incorpore sensibilización y formación sobre igualdad de género en 

el ámbito forestal.  

A.7.2 Ejecución del ciclo de formaciones (UCA, ICSURO, CICYTEX): con especial atención a la 

ubicación de los mismos, priorizando zonas con riesgo de despoblación.  

A.7.3. Promoción del emprendimiento (UCA, ICSURO, CICYTEX): Tras el ciclo de formaciones 

se utilizará la plataforma web como altavoz de los proyectos que surjan con previa 

supervisión y se establecerá una red de contactos.  

A.7.4 Estudio de mercado (UCA): realización de un estudio de mercado vía crowdfunding de 

algunos de los prototipos realizados en el proyecto. El éxito de esta tarea adicional 

contribuiría a la preparación para la creación de una empresa de base tecnológica que llevará 



 

 

al mercado los productos desarrollados como consecuencia de la valorización de los 

materiales compuestos con corcho bornizo.  

Además, en esta acción se han establecido colaboraciones con la Alma Natura y la fundación 

Plant for the planet. 

4. Resultados principales 
En el marco de la Acción A7 se han llevado a cabo 7 jornadas de emprendimiento rural entre 

diciembre de 2024 y noviembre de 2025, con una participación total de 188 personas, de las 

cuales 115 han sido personas que se identifican con el género masculino y 77 personas que 

se identifican con el género femenino. Tres de estas jornadas han sido organizadas 

directamente por la fundación Institut Català del Suro (ICSURO), Centro de Investigaciones 

Científicas yTecnológicas de Extremadura CICYTEX y la Universidad de Cádiz (UCA), mientras 

que las cuatro restantes se han desarrollado en colaboración con Almanatura y Plant for the 

Planet. Todas las actividades se han celebrado en entornos rurales, con 116 asistentes 

residentes en estas zonas, reforzando el impacto territorial de la acción. 

Las jornadas se han desarrollado en Forallac (Gerona, Cataluña), Alcalá de los Gazules (Cádiz, 

Andalucía), Arroyomolinos de León (Huelva, Andalucía) y Pueblo Nuevo de Guadiana 

(Badajoz, Extremadura), así como en formato juvenil (llamadas Academias) en Fregenal de la 

Sierra (Badajoz, Extremadura), Maçanet de Cabrenys (Gerona, Cataluña) y Alcalá de los 

Gazules (Cádiz, Andalucía). El perfil de participación muestra una alta diversidad 

generacional, con un 47 % de personas mayores de 45 años y un 36 % de menores de 35 años, 

alineándose con los objetivos de relevo generacional y activación del emprendimiento 

juvenil. 

En total, se han impartido 17,5 horas de formación específica en emprendimiento, 

complementadas con la producción de 17 vídeos de las ponencias realizadas, disponibles en 

la página web del proyecto FUTURECORK como recurso abierto de divulgación y 

transferencia de conocimiento. 

Asimismo, la Universidad de Cádiz ha desarrollado un estudio de mercado de los productos 

derivados de las acciones A9 y A10, centrado en la mesa Anémona y la lámpara Kurk. El 

análisis se ha realizado en el mercado nacional con más de 500 encuestados, y se ha ampliado 

al mercado internacional (Reino Unido, Alemania y Estados Unidos) con 900 participantes, 

obteniendo resultados muy positivos en cuanto a aceptación, comprensión del concepto y 

valoración del carácter diferencial de los productos. Estos estudios han aportado información 

clave para orientar la llegada al mercado de los desarrollos de FUTURECORK. Como resultado 

global de las acciones A7, A9 y A10, se han generado dos nuevas líneas de negocio y se han 

creado dos empleos verdes, consolidando el potencial del emprendimiento rural vinculado a 

la bioeconomía del corcho. 



 

 

Anexos (si es necesario) 
Vídeos de las jornadas: https://futurecork.es/es/resultados 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

- Material gráfico para comunicación 

- Presentaciones o pósteres divulgativos 
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